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“Hur intresserad dr du av ‘ ,_
I nt AS2SEElr féljande idrottsevenemang?” Kl
en hel nation Andel ganska eller mycket

intresserade.

1. Vasaloppet: 39% (0%)
2. Finnkampen: 37% (+1%)
3. SM-veckan: 30% (0%)
4. Elitloppet 23% (+1%)

5. Svenska Rallyt 24% (0%)
6. Gothia Cup 23% (+2%)

(I parentes anges fordndring sedan 2020)

~Kalla: Spo




VY
(RY,
Tz

VECKAN

Speglar idrottens bredd,
mangfald, gladje och
samhallsnytta

e Satter idrottarna framst och lyfter fram deras
prestationer

e Okar intresset for idrottandet bland unga och gamla

e Alltifran langdskidor, brottning, tennis, simning och
tricking till kustrodd, discgolf, rally, dragkamp,
skridsko och kanotpolo far plats pa basta
sandningstid i SVT

e Lyfter fram den samhallsnytta idrotten bidrar till,
socialt, ekonomiskt och miljomassigt

e Etablerades 2009 i syfte att visa bredden inom
svensk idrott
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Engagerar hela
idrottsrorelsen

e Idrott ar Sveriges storsta folkrorelse med
3,1 miljoner aktiva medlemmar

e 210 olika idrotter organiserade i 71 olika
specialidrottsforbund

e 19 000 foreningar 6ver hela landet
e Genom SM-veckan engagerar vi hela idrottsrorelsen

 En hel vecka, sommar & vinter
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Pa basta sandningstid och
stort medieintresse

e SVT sander 70-90 timmar fran en SM-vecka.
| Malmo 2019 sandes drygt 80 timmar.

e Under vintern sands SM-veckan inom ramen for SVT:s
Vinterstudion, vilket bidrar till stort intresse.

e SM-veckan genererar runt 3000 artiklar per “vecka”
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Satter vardstadeni
idrottshandelsernas
. centrum

e Tavlingar om SM-titeln i 6ver ca 20-45
idrotter arrangeras mitt i stadsrummet
och blir en angeldagenhet for alla

e Vardstaden visar upp sig for tusentals
besdkare och miljoner manniskor
framfor TV-apparaterna

e Tillsammans med Riksidrottsforbundet,
idrottsrorelsen och SVT arbetar vi for
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Motesplats SM-veckan
med fokus pa framtiden

* Regional métesplats med nationellt intresse

e Samtal om framtidens idrottande och
idrottsrorelsens strategi- och utvecklingsarbete

e Arrangeras av Riksidrottsforbundet, RF-SISU
distriktet och vardstaden
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Folkfest med medaljer
och stjarnglans

e SM-veckan ger invanare, besokare och naringsliv
en anledning att motas och uppleva nagot nytt

e Tusentals i rorelse, fran morgon till kvall

* Med prisutdelningen i centrum kan alla hylla |
atleterna ‘

e Stora och sma scener i stadsmiljon bildar naturliga
samlingsplatser

e Forstark folkfesten med upptradanden, shower
och musik som passar alla aldrar

e Artister skanker hela evenemanget stjarnglans
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Stor valtrimmad organisation
bakom SM-medaljerna
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Riksidrottsforbundet
Konceptagare till SM-veckan. SVT

Overgripande ansvar for helheten. Sandande bolag, ager sandnings-

rattigheterna till SM-veckan. Skoter
all TV-produktion pa plats.

Vardstaden

Ansvar for genomférandet
av SM-veckan.

Specialidrottsforbund
RF:s medlemsférbund, dgare av sina
respektive SM-tavlingar.

Partners UECKHN

Lyfter evenemanget och bidrar ekonomiskt
till att SM-veckan gar att genomfora.

Lokala foreningar

_ . . Genomfor SM-tavlingarna pa uppdrag
RF...SI.SU dIStrlkt. av sitt specialidrottsforbund.
Behjalpliga med utveckling och
utbildning av de lokala foreningarna
som ar med i SM-veckan.



Presentatör
Presentationsanteckningar
Värdstaden; Ansvar för genomförandet av SM-veckan, vilket innebär att skapa förutsättningar för SM-tävlingar och eventuella kringevenemang. Leder den lokala projektorganisationen.
Riksidrottsförbundet: Konceptägare till SM-veckan. Övergripande ansvar för helheten. Avtalspart gentemot värdstaden och enskild avtalspart mot Specialidrottsförbunden. Leder styrgruppen och den centrala projektgruppen.
SVT: Sändande bolag, äger sändningsrättigheterna till SM-veckan. Sköter all tv-produktion på plats. SVT:s kravspecifikation gentemot värdstaden är reglerad i RF:s avtal med värdstaden.
Specialidrottsförbund; RF:s medlemsförbund, ägare av sina respektive SM-tävlingar. Kan vara arrangör på plats om lokal förening saknas. Är avtalspart mot RF.
Partners; Lyfter evenemanget och bidrar ekonomiskt till att SM-veckan går att genomföra.
RF-SISU distrikt; Behjälpliga med utveckling och utbildning av de lokala föreningarna som är med i SM-veckan. Distriktet är representerat i styrgruppen, den centrala projektgruppen samt i den lokala projektorganisationen.
Lokala föreningar; Genomför SM-tävlingarna på uppdrag av sitt Specialidrottsförbund. Är avtalspart mot värdstaden.


® SIM

VECKAN Sommaren 2018 summerade
Helsingborg/Landskrona en
turistekonomisk omsdttning
pd 106 000 000 kr.

Utveckling sommarveckorna

Antal deltagare: 2 289 5088

Antal besok: 70 300 334 980

Antal unika besokare: 28 500 159 700

Spec. turistekonomisk omsattning  Ca 25 miljoner SEK Ca 110 miljoner SEK
Antal artiklar 1180 2811

Antal sandningstimmar i SVT: 31h 80 h




1=\
& SIM
74

VECKAN

”SM-veckan uppfyllde i princip
alla vdra férvdntningar. Det
fanns ett starkt intresse hos
de lokala féreningarna att
arrangera SM-veckan och de
var mycket aktiva i arbetet
med evenemanget. Efter att
vi gjort det en gdng fragade
vi foreningslivet om de skulle
vilja géra det igen och alla
ville géra om det.”

Citat fran vdrdstad

“Glddje dr ett ord som man vill
ha med i detta. Med SM-veckan
dr det som med mdnga saker

i livet. Nér man stdr ddr och

allt ska hdnda dr det en sak,

i efterhand dr det fantastiskt
att se effekter.”

Citat fran vdrdstad
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Varden som SM-veckan ger

e Positiv genomslagskraft

e Skapar varden i form av
1) 6kad medborgarstolthet
2) okade intakter till naringslivet
3) positiva effekter pa varumarket men ocksa for att
4) evenemanget passade in med annat som hande i
staden som exempelvis jubileum

* Folkfest utdver det vanliga

* Mojligheter pa sikt om att forbattra folkhalsan, ge
en “boost” till det lokala foreningslivet och starka
vardstadens image

Ur HUI:s rapport “Bokslut SM-veckan 10 dar”
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En tidsaxel
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Uppstart Malbildsarbete Forbund Process Urvalsprocess  Beslut av Projektorg. =  Utvardering
RF-SVT-Stad . ansoker om idrott Idrotter idrotter Arbetar efter Ll
Sdtta alla deltagande Stad RF-SVT-Stad aktivitetsplan O
evenemangs-
omraden Avtal:
RF-SVT-Stad Stad-IF klart ca 7 man

RF-SF klart ca 6 man
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Summerat!

e Hogklassiga SM-tavlingar med Sveriges basta idrottsutdvare

* \Verkar for ett jamstallt och inkluderande evenemang

e Synliggor bredden och mangfalden av svensk idrottsrorelse

e Ger en upplevelse for alla, saval idrottare, besdkare som TV-tittare

e Ar ett av de mest vilbesdkta och uppmarksammade dterkommande
idrottsevenemangen i Sverige

e Bidrar till bestaende varden for regional utveckling

e Ar ett hdllbart evenemang utifran Riksidrottsférbundets definition for hallbara
evenemang — ekonomiskt, socialt och miljomassigt
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