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Det har ar
SM-veckan
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Engagerar hela
idrottsrorelsen

e |drottsrorelsen ar Sveriges storsta folkrorelse med
3,3 miljoner aktiva medlemmar.

e (Ca 210 olika idrotter organiserade i 72 olika
specialidrottsforbund.

e 19000 foreningar over hela landet.

e Genom SM-veckan engagerar vi hela
idrottsrorelsen.
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En hyllning till idrottsrorelsen

e Etablerades 2009 i syfte att synliggora idrottsrorelsens
mangfald och samhallsnytta.

* |dag ar det ett av Sveriges storsta arligen
aterkommande idrottsevenemang som genomfors pa
olika orter i Sverige, vinter respektive sommar.

e Konceptet kort och gott: en stad, en vecka, en mangd
SM-tavlingar i flera olika idrotter.

e SM-veckan ar en folkfest med idrott i varldsklass,
upplevelser och underhallning samt en arena for moten
och innovation.

e Vivill 6ka intresset for de svenska masterskapen och
visa upp idrottsrorelsens bredd genom att samla storre
och mindre idrotter i ett gemensamt evenemang. Over
60 av vara 72 medlemsforbund har deltagit.

e Vivill hoja SM-tavlingarnas status. Vi satter idrottarna
framst och lyfter fram deras prestationer och
avgorande o6gonblick.
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Satter vardstaden i
idrottshandelsernas
centrum

e Tavlingar om SM-titeln i ca 20-30 idrotter
arrangeras och vardstaden blir under en
veckas tid idrottshandelsernas centrum.

Vardstaden visar upp sig for tusentals
besokare pa plats och miljoner manniskor
framfor TV-apparaterna.

Ett hundratal ackrediterade fran media ar
pa plats och bevakar evenemanget.
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SM-veckan firade 10 ar 2019
och okar i popularitet for varje ar.
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Intresserar
en hel nation

Vasaloppet ] 47%

“Hur intresserad dr du av

SM-veckan IR 28%

Gothia Cup (fotbol) —————1 23% (svarsandel 6-10 pa en intresseskala
Vatternrundan 1 21% TEC CY)
BAUHAUS-Galan..——1 19%
Folksam Grand Prix..[———1 19%
Elitloppet (trav) 1 18%
SIS GRRE )Y O — A
Beijer Hockey Games [ 16%
Gothenburg Horse Show [———7 15%
Sweden International..———] 15%
Falsterbo Horse Show [ 14%
Stockholm Open (tennis) ———1 13%
STCC (racing) [——1 13%
Dreamhack [——1 11%
Partille Cup (handboll) [—J 11%
Volvo Car..—] 9%
Gotland Runt (segling) —s%
Nordea Open (tennis) ::I 8%

Kdlla: Sportnavigatorn, Upplevelseinstitutet 2023
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Aven bland unga ar
intresset stort

Vasaloppet:
Gothia Cup: “Hur intresserad dr du av

SM-veckan: féljande idrottsevenemang?”

Dreamhack: (under 30 ér)
Midnattsloppet:

Tough Viking:

Toughest:

Kdlla: Sportnavigatorn, Upplevelseinstitutet 2023
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Pa basta sandningstid
i SVT

SVT sander 50-80 timmar fran SM-veckan.

Toppnoteringar for SVT:s rackvidd pa de senast
genomforda SM-veckorna:

Vintervecka 2 561 000 tittare* (Lulea/Boden 2024)
Sommarvecka 2 859 000 tittare* (Vasteras 2024)

Under vintern sands SM-veckan inom ramen for SVT:s
Vinterstudion, vilket bidrar till stort intresse.

*Rdckvidd = antalet tittare som sett tre minuter eller mer.
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Stor valtrimmad organisation
bakom SM-medaljerna.
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Riksidrottsforbundet (RF)

Konceptdgare till SM-veckan.
Overgripande ansvar for helheten.

Vardstaden

Ansvar for genomfoérandet
av SM-veckan.

Partners
Lyfter evenemanget och bidrar ekonomiskt
till att SM-veckan gar att genomfora.

RF-SISU distrikt

Behjalpliga med utveckling och
utbildning av de lokala féreningarna
som ar med i SM-veckan.

SVT

Sandande bolag, dger sandnings-
rattigheterna till SM-veckan. Skoter
all TV-produktion pa plats.

Specialidrottsforbund
RF:s medlemsférbund, dgare av sina
respektive SM-tavlingar.

Lokala foreningar

Genomfor SM-tavlingarna pa uppdrag
av sitt specialidrottsforbund.
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Tidigare vardstader sommar

Umea 2023

Sundsvall 2015

Malmo 2009, Boras 2014

2010 & 2019 & 2017 Vasteras 2024

HelS e B onple: Linkoping 2022

Landskrona 2018 Norrkdping 2016 ‘#

Halmstad
2011 & 2013

Ostersund 2012, Luled/Boden 2024

Pitea 2016, 2022

Sundsvall 2009,
2011 & 2019 Skellefted 2018

Skovde 2023 .y .\ 501c Séderhamn 2017 Umea 2014

O Falun 2013 Tidigare vardstader vinter
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Samhallsnytta i varje
hundradel

* Riksidrottsforbundet och vardstaden arbetar aktivt
med att evenemanget ska bidra till ett positivt arv.

 Idrott framjar folkhdlsan — genom att lyfta fram
forebilder och erbjuda olika prova-pa aktiviteter
in”spilzjerar och engagerar vi fler till rorelse, fran unga
till aldre.

* Ger miljoner i turistekonomiska varden for
naringslivet och bidrar till bestaende varden for
destinationen och foreningslivet.

e Viverkar aktivt for ett jamstallt och inkluderande
evenemang (exempelvis i hur vi gér urvalet av
idrotter).

* SM-veckan ska vara ett hallbart evenemang utifran
Riksidrottsforbundets definition for hallbara
evenemang — ekonomiskt, socialt och miljomassigt.



VY
(RY,
Tz

VECKAN

”Det som gjorde att vi ansokte om att fa anordna
SM-veckan var att det dr ett evenemang for alla.

Det attraherar manga olika verksamheter och

mdnniskor dér stor som liten far plats — olika
sporter aldrar, bakgrunder och kén.”

Ur HUI:s rapport “Bokslut SM-veckan 10 ar”
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Varfor har andra ansokt?

e Sett det som en forman att fa vara vardstad for
evenemanget.

e SM-veckans positiva genomslagskraft.

e FOrvantan om att evenemanget skulle skapa varden
i form av:
1) 6kad medborgarstolthet
2) okade intakter till naringslivet
3) positiva effekter pa varumarket
4) evenemanget passade in med annat som
hande i staden som exempelvis jubileum

e Forvantan om en folkfest utéver det vanliga.

e Forvantan pa sikt om att forbattra folkhalsan, ge en
"boost” till det lokala foreningslivet och starka
vardstadens image.

Ur HUI:s rapport “Bokslut SM-veckan 10 ar”
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Vilka effekter kan ni se
efter en SM-vecka?

. Okad medborgar- och invanarstolthet

. Mojlighet att na nya malgrupper (inkluderande)

. Okade intékter till ndringslivet (turistekonomisk
effekt)

. Forbattrad lokal samverkan

. Starkt foreningsliv
. Forbattrad folkhalsa
. Varumarkesbyggande

. Bidragit till formulering/utveckling av
evenemangsstrategier

. Starkt evenemangs-CV och mod infor framtida
evenemangssatsningar

Ur HUI:s rapport “Bokslut SM-veckan 10 ar” (svar fran tidigare vdérdstdder)
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”Genom SM-veckan har vi fatt fler i rorelse.
SM-veckan dr som pricken over i:et ndr man tittar
pa vdra arrangemang.

Vi utvecklar idrottsanldggningar for att vardagen

ska bli sa bra som mdjligt. Detta ger ocksa
forutsdttningar till att arrangera SM-veckan igen.”

Ur HUI:s rapport “Bokslut SM-veckan 10 ar”
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Motesplats SM-veckan

e Aren arena med seminarier och féreldsningar
fyllda med samtal, inspiration och kunskap.

o Syftar till att synliggora idrottsrorelsens strategi-
och utvecklingsarbete.

* Arrangeras av Riksidrottsférbundet, RF-SISU
distriktet och vardstaden.
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Ett evenemang med
nagot for alla

* 85% av besokarna tycker att SM-veckan har
nagot for alla — oavsett alder, kon eller
bakgrund.

* 90% av besdkarna tycker att SM-veckan ar
enkelt att besoka.

* 90% av besdkarna ar néjda eller mycket nojda
med stamning och atmosfar pa evenemanget.

Ur Upplevelseinstitutets upplevelseanalys — SM-veckan sommar Umed 2023
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Tusentals i rorelse fran
morgon till kvall

SM-veckan ger invanare, besokare och naringsliv
en anledning att moétas och uppleva nagot nytt.

* Med prisutdelningar i centrum for att hylla alla
atleterna.

Med prova-pa aktiviteter for att aktivera
besbdkarna.

Forstark folkfesten med upptradanden, shower
och musik som passar alla aldrar.

Artister som skanker evenemanget ytterligare
stjarnglans.
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Hur ser processen
for SM-veckan ut?

1,5-2 ar innan

genomforandet.

o Planering — Genomfdrande —
Gemensam malbild aktiviteter, arenor, en vecka av gladje,
— forstaelse for SM- evenemangsomrade, uppmarksamhet
veckan och vad vi urval av idrotter och intensitet

ska astadkomma

Uppstartsarbete — Forberedelser — 3 manader efter

skriva avtal, satta utbildningar, program genomforandet

organisationen, med kringaktiviteter, :

lagga en budget kommunikationsplaner, Sumrp_er,ng -
partnersamarbeten, uppf6ljning kring hur

det gick och vad vi
kan lara oss till nasta
evenemang

logistik
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Hur gar det till att bli
en vardstad?

e RF skickar ut inbjudan till samtliga kommuner.
e Vardstaden skickar in sin ansdkan.
* RF och SVT bearbetar inkomna ansokningar.

 Besked om eventuell fortsatt process till samtliga
som ansokt.

e Besok hos utvalda stader.
e RF och SVT tar beslut om vardstad for SM-veckan.

e Avtal skickas for paseende och godkannande mellan
RF och vardstad innan en ny vardstad utses
officiellt.
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”SM-veckan uppfyllde i princip alla vara

forvéntningar. Det fanns ett starkt intresse hos

de lokala féreningarna att arrangera SM-

veckan och de var mycket aktiva i arbetet med

evenemanget. Efter att ”Det finns ingenting negativt med
Vi gjort det en gang fragade att arrangera SM-veckan. Det

vi foreningslivet om de skulle vilja géra det igen kryssar for sGé mdnga boxar. Det

och alla ville géra om det.” bygger ett gott samhdlle,
forbattrar folkhdlsan, ékar
idrottandet och dr accepterat av
alla.”

“Glddje dr ett ord som man vill ha med i detta.
Med SM-veckan dr det som med mdnga saker

i livet. Nér man star dér och
allt ska hdnda dr det en sak,
i efterhand dr det fantastiskt att se effekter.”
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